
Як оптимізувати свій Linkedin 
профіль 

 
 
 

 
Step-by-step guide 

 
 

Оптимізація LinkedIn профілю: 
 
65% байерів роблять рісьорч LinkedIn профілів перед тим як відповісти на аутріч, або написати в 
компанію. Якщо ви не ставитеся до цього серйозно, ви втрачаєте можливість побудувати довіру з 
вашим потенційним клієнтом як до, так і під час процесу продажу. 
 
Ваш профіль LinkedIn - це ваш лендінг, а не резюме, і його ціль сконвертити відвідувача на 
наступний крок воронки. 
 
Це неймовірно потужний інструмент, який допоможе вам побудувати довіру із цільовою аудиторією 
та розпочати більше діалогів. Особливо, коли закупники хочуть дізнатися про вас та ваші послуги, 
перш ніж говорити з вами. 
 
Ось покрокова інструкція, щоб переконатися, що ваш профіль LinkedIn оптимізовано для 
залучення та конвертації відвідувачів. 
 
 

Крок 1 - Банер 
 
 
Це перше, що бачать відвідувачі вашого профілю. Складність полягає в тому, щоб переконатися, 
що ваше повідомлення для них зрозуміле. 
 
Це горизонтальне зображення у верхній частині вашого профілю - найбільший актив. 
Використовуйте його, щоб розповісти більше про свій бізнес, сервіси, велʼю тощо. 
 
Ось що я вважаю за потрібне додавати на банер: 
 

1.​ ICP 
2.​ Social proof 



3.​ What you do and for whom 
4.​ Dream outcome 

 
Розмір банера LinkedIn становить 1584×396 пікселів, не більше 8 Мб 
 
 
Приклад мого банера: 

 
Ще декілька пркладів: 
 

 
 

 
 



 
 
 
Підказка - використовуйте шаблони Canva для створення баннеру, як я зробив. Або ви 
можете створити його за 10 баксів на Fiverr або Upwork. Отримайте шаблон, який ви зможете 
змінювати самостійно. 
 

Крок 2 - Фотографія профілю 
 
Більшість людей переглядає профіль, щоб дізнатися, чи можуть вони вам довіряти. 
І вони повинні побачити, що ви - це ви, і що профіль насправді ваш, а не спам. 
 
За можливості, посміхайтеся. 
 
Переконайтеся, що фото якісне, добре освітлене і, звісно ж, професійне (не в шортах 
абокупальнику). 
 
LinkedIn рекомендує завантажувати фото профілю розміром 400 x 400 пікселів, 
співвідношенням сторін 1:1 і розміром файлу до 8 МБ. 
 
 
Важливі моменти:  
 

1.​ Висока якість фото 
2.​ Лице в максимальному фокусі 
3.​ Яскравий фон (фон можна зробити тут) 
4.​ Посмішка або відкритий погляд 

 
 
Ось мій приклад: 

https://www.canva.com/linkedin-banners/templates/
https://tools.picsart.com/design/profile-picture/


 
 

Крок 3 - Заголовок 
 
Ваш заголовок - це наступне, що прочитають потенційні клієнти, після вашого банера.  
 
Якщо ви хочете, щоб конверсія була вищою і більше людей приймало ваші запити, вам 
необхідно написати чіткий заголовок. 
 
Одна з найпоширеніших помилок - просто написати свою поточну посаду. 
 
Основні блоки з яких складються формули Зоголовків 

Поділіться своєю позицією 

Мета - надати контекст та інформацію про те, хто ви і чим займаєтеся 

●​ [position @ company] 
●​ [position] | [company] 
●​ [clever way of defining position] 

Поясніть свій бізнес 

Мета - надати контекст і підвищити впізнаваність компанії 

●​ [tagline of the company] 
●​ [clear explanation of the company] 
●​ [product of the company] 

Сервіси ви надаєте 

●​ [your service] 



Визначте свою аудиторію + ціннісну пропозицію 

Мета - дати людям знати, як ви можете їм допомогти 

●​ I help/do [thing] …for clients like [examples] 
●​ I help [audience] do… [thing] 

Поділіться своїм майндсетом 

Мета - залучити інших людей зі схожим мисленням 

●​ [what your goal is] 
●​ [catchline of wisdom to share] 
●​ I do [thing] in a [differentiation] way 
●​ [the philosophy you follow] 

Соціальний доказ 

Мета - побудувати довіру та авторитет 

●​ [award] 
●​ [recognition] 
●​ TEDx speaker 

Call to action 

Мета полягає в тому, щоб змусити людей діяти і дати їм зрозуміти, що вони 
можуть отримати від вашого контенту 

●​ Follow for [outcome] 
●​ My weekly newsletter talks about [thing]. Subscribe 👇 
●​ Join to learn about [topic]. 
●​ Click follow for [outcome] 

 
Підказки щодо створення привабливого заголовка 

●​ Виберіть 2 - 3 різні релевантні кейси зверху і додайте їх разом за допомогою 
символу "|" 

●​ Переконайтеся, що ваш заголовок дуже чіткий і дозволяє людям знати, хто ви і 
чим займаєтеся 

●​ Не будьте егоцентричними 

 
Я використовую таку формулу: 
 
Help [ICP + Dream outcome] | [Position @ company] | [Your service ] 
 
ICP - цільова аудиторія 



 
Dream outcome - результат того, що люди отримують від роботи з вами. 
 
Position @ company - ваша позиція 
 
Your service - з допомогою чого домогтися цих результатів 
 
Якщо ви будете конкретними, то з набагато більшою ймовірністю привернете увагу цільової 
аудиторії.  
 
Зрештою - конкретика продає. 
 
Приклад мого заголовку: 
 

 
 
Ось ще декілька формул: 
 

●​ I help [Target Market] [solve a problem] 
I help [Founders] [sign clients with Linkedin] 

 
●​ I turn [ICP] [result you deliver] | What you do | Credibility 

I turn Founders & CXOs into LinkedIn Thought Leaders | LinkedIn Lead Generation | 
Founder of TMF | Host of TMF Picnic 
 

●​ Title | Experience | Credibility 
CEO @ XYZ | 10yrs B2B Lead Generation | Thousands of meetings booked through email 

 
 
 

Крок 4 - Розділ "Про компанію” 
 
Моя структура розділу About 



 
●​ Зміни ринку 
●​ Призвели до проблем вашої цільової компанії 
●​ Ваше рішення 
●​ Як саме воно виглядає 
●​ Бенефіти 

 
 

 

 
 
Підказка - додайте розділ "Top skills". 
 
Це просто - у розділі "Про себе" обов'язково вкажіть свої найкращі навички [зв'яжіть їх з 
навичками, необхідними для сервісів, що ви надаєте]. 
 
Ось приклад: 
 

 



Крок 5 - Розділ Featured 
 
По-перше, якщо у вас не увімкнено "Creator Mode", увімкніть його [навіть якщо ви не 
створюєте контент]. 
 
Це дозволить вам створити featured секцію у вашому профілі, де ви зможете 
продемонструвати свою роботу і досягнення. 
 
Використовуйте цю секцію, щоб перенаправляти людей з LinkedIn, наприклад, на сайт. 
Виділіть одне або два місця, куди люди можуть перейти з вашого профілю. 
 
Не перевантажуйте їх вибором.  
 
Приклад, що можна показати 
 

●​ лід магніти,  
●​ скріншоти-докази,  
●​ кейси 

 
Наявність Featured секції є у <0,1% профілів, і це гарний спосіб виділитися. 
 
Ваша Featured секція може виглядати приблизно так: 
 

 
 

Крок 6 - Сертифікати 
 
Дуже важливо памʼятати, що сервісний бізнес - це комодіті.  



 
Всі сервіси з точки зору споживача - однакові.  
 
Тому, щоб виділитись серед конкурентів, отримайте спеціалізовані сертифікати, котрі 
підкреслюватимуть якість ваших послуг. 
 
Ось приклад моїх сертифікатів: 

 

Крок 7 - Навички 
 
Це можливість попросити інших звернути увагу на ваші навички.  
 
Головне, щоб ці навички відповідали ролі, на яку ви претендуєте. Наприклад, якщо ви SDR, 
то оптимізуйте навички, які ви демонструєте, відповідно до обов'язків цієї ролі. 
 
Виділіть 3 найважливіші навички в розділах рекомендацій, отримайте щонайменше 3 
підтримки на кожну навичку 
 
Додайте 20+ релевантних навичок для SEO 
 
Мій приклад: 
 



 
 

Крок 8 - Рекомендації 
 
Цей розділ є одним з найбільш недооцінених у вашому профілі LinkedIn.  
 
Але це, по суті, ваш розділ соціального доказу, який показує, що про вас думають інші.  
 
Це діє так само, як відгуки про товари в Інтернеті, які ми переглядаємо, коли вирішуємо, чи 
варто їх купувати. 
 
Я наполегливо рекомендую вам отримати мінімум 3 відгуки від людей, з якими ви нещодавно 
працювали. 
 
Мій приклад: 



 
 
 
Готово.  
 
Ви зробили профіль LinkedIn, оптимізований для відвідувачів, щоб ви могли справити 
неймовірне перше враження, і підвищувати конверсії. 
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